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Bedeutende Osterreichische Kultureinrichtungen und notwendige Unterstiitzung

Auf welche &sterreichischen Kultureinrichtungen aus dem Musiksektor kdnnen wir Osterreicher
besonders stolz sein? Und bei welchen dieser Kulturgiiter ist es besonders wichtig, dass sie
Unterstiitzung seitens Osterreichischer Privatunternehmen erhalten?

87 %

80 %

1%

44%
41%

37 %

Staatsoper in Wien  Salzburger Festspiele

. besonders stolz

sollten Unterstiitzung erhalten

Wr. Philharmoniker ~ Bregenzer Festspiele  Seefestspiele Morbisch
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N\ Wichtigkeit des privaten Sponsorings im Kulturbereich
N Als wie wichtig empfinden Sie es personlich, dass sich 6sterreichische Privatunternehmen fiir typisch oster-
U N IOA reichische kulturelle Einrichtungen engagieren und diese unterstiitzen? Wiirden Sie sagen, nach lhrem
Empfinden ist dies sehr wichtig, eher wichtig, weniger wichtig oder nicht wichtig?
91 % wichtig
9 % nicht wichtig
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f\ Privates Sponsoring wird wichtiger

- Wenn Sie an die Zukunft denken: Wiirden Sie sagen, wenn &sterreichische Kultur weiterhin qualitativ
hochwertig geboten werden soll, dann werden die kulturellen Einrichtungen in Zukunft noch mehr auf

U N IQA die Unterstiitzung von Privatunternehmen angewiesen sein?

7 % k.A.

18 % gleich stark

5 % weniger stark

70 % starker
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& Hohe Akzeptanz des Sponsorings in der Bevolkerung und bei UNIQA Kunden
U N IQA UNIQA engagiert sich als Sponsor der Salzburger Festspiele. Wie empfinden Sie dieses Engagement
von UNIQA?
70 % positiv 81 % positiv
Kulturinteressierte insgesamt UNIQA Kunden
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r\ Der/die kulturinteressierte Osterreicherin
g S

U N IQA Basis: Personen, die kulturelle Veranstaltungen interessant finden (57% der &sterreichischen
Bevélkerung ab 15 Jahren)

Ménner 25 %
Frauen 34 %
15 bis 29 Jahre 20 %
30 bis 49 Jahre 27 %
50 Jahre und élter 38 %

Ostosterreich 34 %
Siidasterreich 27 %
Westosterreich 26 %
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f\ Besuch von Kulturveranstaltungen
.
Basis: Personen, die kulturelle Veranstaltungen interessant finden (57% der 6sterreichischen
U N IQA Bevélkerung ab 15 Jahren)
35%
zumindest zumindest zumindest zumindest
einmal in 14 Tagen einmal im Monat einmal im Vierteljahr einmal im Halbjahr
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UN IQA Bewertung von UNIQA als Sponsor der Salzburger Festspiele

ist zukunftsorientiert

ist ein Top-Unternehmer

ist kunstsinnig

ist um den Erhalt Ssterreichischer
Werte bemiiht

ist ein erfolgreicher Partner fir
wichtige kulturelle Einrichtungen

ist ein sympathisches Unternehmen

54 %
48 %

54 %
42 %

I 47 %

42 %

I, 49 %

42 %

I 43 %

39 %

48 %
38 %

. UNIQA Kunden

Kulturinteressierte insgesamt
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(‘\ Charming Offensive — Engagement fir Kunst und Wirtschaft in CEE

o UNIQA und Salzburger Festspiele waren im Zuge der Offensive fiir Kunst und Wirtschaft bereits in

Prag und Budapest zu Gast. Veranstaltungen in Norditalien und im Raum

U N I QA X/Iv:;sr::::il:hlﬁankfurt sind geplant.
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UNIQA Kultursponsoring vs. UNIQA Sportsponsoring

Verhiltnis UNIQA Kultursponsoring vs. UNIQA Sportsponsoring — Entwicklung 2001 bis 2004

76 %
62 %
55 % 52 %
0
45 % 48 %
38 %
] I
2001 2002 2003 2004

. Kultursponsoring

Sportsponsoring




