
Bedeutende österreichische Kultureinrichtungen und notwendige Unterstützung

Staatsoper in Wien Salzburger Festspiele Wr. Philharmoniker Bregenzer Festspiele Seefestspiele Mörbisch
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sollten Unterstützung erhalten
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Auf welche österreichischen Kultureinrichtungen aus dem Musiksektor können wir Österreicher
besonders stolz sein? Und bei welchen dieser Kulturgüter ist es besonders wichtig, dass sie
Unterstützung seitens österreichischer Privatunternehmen erhalten?

Wichtigkeit des privaten Sponsorings im Kulturbereich

Als wie wichtig empfinden Sie es persönlich, dass sich österreichische Privatunternehmen für typisch öster-
reichische kulturelle Einrichtungen engagieren und diese unterstützen? Würden Sie sagen, nach Ihrem
Empfinden ist dies sehr wichtig, eher wichtig, weniger wichtig oder nicht wichtig?
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Privates Sponsoring wird wichtiger

Wenn Sie an die Zukunft denken: Würden Sie sagen, wenn österreichische Kultur weiterhin qualitativ
hochwertig geboten werden soll, dann werden die kulturellen Einrichtungen in Zukunft noch mehr auf
die Unterstützung von Privatunternehmen angewiesen sein?

Quelle:

Hohe Akzeptanz des Sponsorings in der Bevölkerung und bei UNIQA Kunden

UNIQA engagiert sich als Sponsor der Salzburger Festspiele. Wie empfinden Sie dieses Engagement
von UNIQA?
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Kulturinteressierte insgesamt UNIQA Kunden



Der/die kulturinteressierte ÖsterreicherIn
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Basis: Personen, die kulturelle Veranstaltungen interessant finden (57% der österreichischen
Bevölkerung ab 15 Jahren)

Männer

Frauen

15 bis 29 Jahre

30 bis 49 Jahre

50 Jahre und älter

Ostösterreich

Südösterreich

Westösterreich
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Besuch von Kulturveranstaltungen

zumindest zumindest zumindest zumindest 
einmal in 14 Tagen einmal im Monat einmal im Vierteljahr einmal im Halbjahr
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Basis: Personen, die kulturelle Veranstaltungen interessant finden (57% der österreichischen
Bevölkerung ab 15 Jahren)
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Bewertung von UNIQA als Sponsor der Salzburger Festspiele

Quelle:

ist zukunftsorientiert

ist ein Top-Unternehmer

ist kunstsinnig

ist um den Erhalt österreichischer 
Werte bemüht

ist ein erfolgreicher Partner für 
wichtige kulturelle Einrichtungen

ist ein sympathisches Unternehmen

UNIQA Kunden

Kulturinteressierte insgesamt
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Warschau

Mannheim
Prag

Norditalien Budapest

SalzburgSalzburg

Charming Offensive – Engagement für Kunst und Wirtschaft in CEE

UNIQA und Salzburger Festspiele waren im Zuge der Offensive für Kunst und Wirtschaft bereits in
Warschau, Prag und Budapest zu Gast. Veranstaltungen in Norditalien und im Raum
Mannheim/Frankfurt sind geplant.



UNIQA Kultursponsoring vs. UNIQA Sportsponsoring
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Verhältnis UNIQA Kultursponsoring vs. UNIQA Sportsponsoring – Entwicklung 2001 bis 2004
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